Zatgcznik
do Zarzadzenia nr 117 / VIl K/ 2017
z dnia 18.01.2017 r.

ZASADY PRZYGOTOWANIA ORAZ ROZPOWSZECHIANIA AUDYCJI
PREZENTUJACYCH KAMPANIE SPOLECZNE,
DOSTARCZANYCH POLSKIEMU RADIU SZCZECIN SA
PRZEZ ORGANIZACJE POZYTKU PUBLICZNEGO

Na podstawie §4 ust. 2 rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 29 kwietnia

2011 r. w sprawie trybu postepowania zwigzanego z nieodptatnym informowaniem w programach
jednostek publicznej radiofonii i telewizji o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego
nieodpfatnej dziatalnosci pozytku publicznego, Zarzad Polskiego Radia Szczecin SA ustala ponizsze
zasady przygotowania oraz rozpowszechniania audycji prezentujgcych kampanie spoteczne
informujace o nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego, dostarczanych Polskiemu Radiu Szczecin
SA, przez organizacje pozytku publicznego, z zastrzezeniem, ze tre$¢ jest skierowana do organizacji
spetniajacych status Organizacji Pozytku Publicznego zgodnie z treécig ustawy z dnia 24 kwietnia 2003
r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. Nr 96, poz. 873 z p6zn. zm.) art. 20 - 27a.

1.

10.

Zgodnie z § 2 ust. 3 w/w rozporzadzenia KRRIT na wszystkie audycje prezentujace kampanie
spoteczne, dostarczane Polskiemu Radiu Szczecin SA, przez organizacje pozytku publicznego
przeznacza sie 9 minut w dobowym czasie nadawania, z czego:

- w godzinach 6:00 — 9:00 — 3 minuty,

- w godzinach 9:01 — 15:00 — 2 minuty;

- w godzinach 15:01 — 20:00 — 3 minuty;

- po godzinie 20:01 — 1 minute.

Podziat czasu antenowego i emisja audycji dokonywane sg w miesiecznych okresach
rozliczeniowych.

Organizacja Pozytku Publicznego (OPP) zgtasza che¢ rozpowszechniania audycji nie pbzniej
niz w 14 dniu przed rozpoczeciem miesigca rozliczeniowego. W zgtoszeniu OPP wskazuje:
a) nazwe organizagji,
b) dane kontaktowe,
c) osobe reprezentujgcg Organizacje,
d)oswiadcza, ze audycja prezentujgca kampanie spoteczng zwigzana jest z nieodpfatng
dziatalno$cig pozytku publicznego prowadzong przez Organizacje.

Nagrane audycje skiadane sg w trybie miesigcznym do 15 dnia miesigca poprzedzajgcego
emisje. Nagrania przyjmowane sg w godzinach urzedowania Biura Promocji. W przypadku
niedostarczenia audycji przez organizacje pozytku publicznego we wskazanym terminie czas
przeznaczony na ich emisje przepada.

Nagrania powinny byé dostarczone w formie materiatu dzwiekowego nieprzekraczajgcego
30 sekund odpowiadajgcego wymogom technicznym, w formacie mp3.

Nagrania audycji powinny spetnia¢ nastepujgce warunki techniczne: poziom szuméw
i znieksztatcen nieliniowych powinien byé nie nizszy niz 45 dB oraz formalne: nie naruszac
niczyich doébr, w tym osobistych.

W ciggu tygodnia emitowanych jest tgcznie maksymainie 126 audycji prezentujgcych kampanie
spoteczne.

Radio zastrzega sobie prawo odmowy emisji audycji dostarczonych przez OPP, kiore
nie spetniajg ktéregokolwiek z warunkow okreslonych powyze;j.

Audycje przyjmowane sg do emisji na okres jednego miesigca.

Liczba audycji dla poszczegolnych OPP jest dzielona réwno pomigdzy organizacje, ktére
zgtosity chec ich rozpowszechniania.



